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. management / Entrevista

2010,
A empresa deu inicio

20 ‘rebranding’ das
Cervejarias e Balcdes
Portugal

‘reviravoltas’ para a marca, mas positivas.
Um ano marcado pelo inicio do ‘rebranding’
das Cervejarias e Balcdes Portugalia e pela
apresentacdao da nova imagem. Este projecto
visou a renovag¢ao da identidade corporativa
que tem vindo a ser desenvolvido ao longo
dos ultimos anos e que consiste na reformu-
lagdo do layout e da imagem grafica de todas
os restaurantes.

Alvos desta remodelagao foram a Portugalia
Belém e a Portugalia Colombo, em Margo e
Novembro de 2014, respectivamente. Ja em
2015, foi a vez da casa mae. A cervejaria Por-
tugalia da Avenida Almirante Reis mostra-se
agora mais ampla e mais moderna: “Além
da pintura, que permitiu uma lavagem de
cara, a grande mudanca centrou-se na zona
do balcdo. A zona de servigo também foi au-
mentada, mas deixando uma aproximacgao
do cliente daquilo que sdo as ‘beer drives’ de
cerveja da Portugalia”, destaca a responsa-
vel. Nesta remodelagdo, o objectivo passou
também por “aproximar o cliente daquilo
que é o consumo da cerveja na Almirante
Reis e explicar como as coisas funcionam”,
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uma vez que a cerveja ndo ¢ simplesmente
extraida de um balcdo. “Por isso, quando as
pessoas dizem que aqui a cerveja ¢ melhor,
esta um pouco no imaginario do cliente, mas
também existe uma razdo especifica para
isso”, conclui Maria Carvalho Martins.
Ainda no ambito da sua expansio, ao lon-
go dos tempos o grupo foi apostando em
novas marcas dentro da propria Portugalia.
“O nosso Pais é pequeno e a Portugalia nao
pode abrir pelo Pais todo, até porque nao
ha espago para isso. Sentimos que, para o
grupo crescer, teriamos que apostar noutros
conceitos. Portanto, porque nao, dentro do
know how que tinhamos, ir buscar outras
marcas e crescermos por essa via, nao sé
pela marca Portugalia, mas por outras mar-
cas”, revela a responsavel de marketing da
empresa.

"SENTIMOS QUE, PARA O GRUPO
CRESCER, TERIAMOS QUE APOSTAR
NOUTROS CONCEITOS!
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Fundada em 1947, a Cervejaria Ribadouro,
situada na Avenida da Liberdade, também
em Lisboa, foi a primeira marca a surgir
dentro do grupo, que desde entdo pertence a
Portugalia Restauracgao.

Seguiu-se, no ano de 1998, a Brasserie de
L’Entrecote, uma marca ja conhecida e es-
tabelecida, que nesse ano foi adquirida
pela Portugalia. Actualmente, existem seis
restaurantes — Brasserie Chiado, Brasserie
Campo Pequeno, Brasserie Marina de Cas-
cais, Brasserie Amoreiras, Brasserie Parque
das Nacoes e Brasserie Porto (Foz).

Por fim, a Cervejaria Trindade, uma das
mais emblematicas cervejarias lisboetas, que
existe desde 1836 e que foi adquirida, pelo
Grupo Portugalia, no ano de 2007. Este es-
paco ja recebeu diversos reconhecimentos,
entre os quais Patrimonio Cultural da Cida-
de de Lisboa e Patrimoénio de Relevante Va-
lor Historico-Cultural, pela Direc¢ao Geral
do Turismo.

Foi a 6 de Margo de 2015 que a Portugalia
Restauragdo deu inicio a uma grande, sendo
a maior, mudanc¢a de todos os tempos — a
sua internacionalizacdo. Nesta data foi inau-
gurada a primeira Portugalia Cervejaria em
territorio asiatico, na vila da Taipa, em Ma-
cau. Esta aposta esta inserida num projecto
de expansiao da marca que procura levar ao
Oriente os valores e conceitos que sempre
caracterizaram a Portugalia Restauragao.

Neste ambito, Maria Carvalho Martins re-
fere que a escolha deste destino ocorreu
“pela influéncia portuguesa que existe e

PORTUGALIA
MACAU,

A primeira cervejaria
da marca a nivel
internacional abriu
em Marco de 2015.
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pela vontade que as pessoas locais e turistas
no pais tém por tudo o que é portugués”.
No entanto, considera, “obviamente que
para ndés é muito importante colocarmos o
pé naquela zona do mundo. E uma apren-
dizagem e ¢ uma maneira de estarmos mais
perto de um potencial de expansao grande,
tanto com a marca Portugalia, como com
outras marcas. A nossa ideia ¢ estarmos
atentos aquele mercado e a tudo o que for
oportunidades de negdcio naquela zona do
mundo”, diz.

Além da aposta do grupo na internaciona-
lizagdo, a empresa pretende continuar a sua
expansao através de outros modelos de ne-
gocio, nomeadamente através de franchi-
sing. No ano de 2014, a Portugalia Restaura-
¢do abriu, no Centro Comercial Dolce Vita
Coimbra, a sua primeira unidade em regime
de franchising.

Daqui a mais 10 anos, a Portugalia celebra-
ra um século de existéncia. O seu principal
objectivo para essa comemoragdao “é estar
ca”, garante Maria Carvalho Martins, con-
cluindo que “isso sera algo que nos deixa-
ra muito orgulhosos, de festejar uma marca
centenaria e, como grupo, crescer. O nosso
caminho ¢ esse, crescer ndo s6 em nUMmMeros,
mas também em tamanho”. h



36 > Hotelaria e Habitacao
Consultoras JLL. e CBRE

39> Cidade do Porto
Conhega o que tem sido feito pela Camara
Municipal da Cidade

42 > Pousada de Lisboa
Nova unidade do Grupo Pestana

44 > Vincci Porto
A construtora Lucios explica como decorreu
0 projecto

45 > The Lumiares
Hotel-apartamento de luxo que nascera
de um palacio lisboeta

Texto Marta Barradas Fotografia D.R.
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. dossier / Reabilitagdo Urbana

Reabilitacao urbana:
Habitacao supera
Hotelaria

Apesar de, nos Ultimos anos, se assistir a um aumento de edificios para reabilitacdo urbana no sector
hoteleiro, € a habitacdo que continua a liderar o nimero de projectos.

REABILITACAOQ,
Esta tem sido uma
forte aposta das
autarquias do Porto
e de Lisboa

A reabilitagdo urbana tem sido um dos gran-
des investimentos das autarquias de centros
histéricos, como € o caso do Porto e de Lisboa.
No que diz respeito a capital portuguesa,
segundo dados divulgados pela Céamara
Municipal de Lisboa a Publituris Hotelaria,
tem existido um aumento dos processos as-
sociados ao sector da hotelaria, no entanto,
¢ o uso habitacional que se destaca neste
ambito e esta é também a opinido das con-
sultoras imobiliarias que actuam no merca-
do nacional.

De notar que, no total dos processos de rea-
bilitagdo urbana que deram entrada na autar-
quia lisboeta desde 2012, 2419 processos sdo
vocacionados para habitacdo, sendo que para
o uso hoteleiro, no mesmo periodo, entraram
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um total de 71 processos. No ano passado,
em Lisboa foram registados 23 projectos, en-
quanto no presente ano, até ao passado dia 1
de Junho, apenas deram entrada nove proces-
sos, tanto na categoria de hotel como em ou-
tras tipologias de estabelecimentos hoteleiros,
embora ainda falte cerca de seis meses para
terminar o ano de 2015.

Francisco Sotomayor, director da CBRE, ex-
plica que “a procura de imoveis para reabilitar
para hotel, em Lisboa e no Porto, tem-se reve-
lado muito dinidmica. No entanto, o mercado
residencial no centro daquelas cidades come-
¢a igualmente a ganhar algum dinamismo e
todos sabemos que em competi¢do directa,
a valores de mercado, o produto residencial
permite uma maior valorizagdo dos imoveis
e principalmente um ciclo de investimento
muito mais curto”. O responsavel afirma ain-
da que, “desta forma, nas zonas consolidadas
da cidade a grande maioria dos imoveis que
tém sido transacionados nos ultimos anos irdo
ser reabilitados para uso residencial.”

Da mesma opinido ¢ Fernando Vasco Cos-
ta, director de Development Solutions da
JLL. O responsavel indica que “os projectos
para os quais fazemos a gestdo sdo maiorita-
riamente destinados a habitacdo. Temos em
projecto e obra um portfélio de 108 apar-
tamentos, sendo 67 destinados a exploragdo
no regime de alojamento local.” No entanto,
ainda que o sector de habitagdo prevalega, o
responsavel mostra-se positivo, fazendo um

"A PROCURA DE IMOVEIS PARA
REABILITAR PARA HOTEL, EM LISBOA
ENO PORTO, TEM-SE REVELADO
MUITO DINAMICA!



PAVIMENTOS para HoTéis

IMFLOR

[ REVINYLUTION ]

RESISTENCIA | DURABILIDADE

Aspeto natural
Elevado nivel de resisténcia ao desgaste
Facil manutencdo e limpeza
Caminhar silencioso, suave e agradavel

Emissoes ultrabaixas / clima interior saudavel

_ SO||ISO| 7mm:

& ‘ decorpisus

ASSICN

Showroom: Paco de Arcos |Tel.: 214 548 160 | geral@decorpisus.pt | www.decorpisus.pt



. dossier / Reabilitagdo Urbana

balan¢o “extremamente positivo, com um
grande aumento de projectos de reabilitagdo
urbana nos centros de Lisboa e Porto” em
relacdo ao passado ano de 2014. Fernando
Vasco Costa acrescenta que “podemos hoje
constatar que nos centros histéricos destas
duas cidades existem varias obras de reabi-
litagdo em curso, bem como algumas ja ter-
minadas, tornando assim estes espa¢os mais
atraentes para quem nos visita.”

Também Eduardo Abreu, partner da Neotu-
ris, refere que “o numero de projectos de re-
abilita¢do urbana para o sector hoteleiro, in-
cluindo também formas de alojamento como
hostels ou apartamentos para alugar, tem
vindo a registar um crescimento nos ultimos
semestres [de 2015]. A procura por unida-
des existentes para remodelagdo ou prédios
e terrenos para constru¢do nova nos centros
historicos das duas cidades é grande™.

Investidores internacionais apostam em
Portugal

“Existem alguns investidores portugueses
activos mas, de facto, quem tem marcado o
ritmo do mercado de Lisboa e também do
Porto sdo claramente os investidores estran-
geiros, das mais diversas origens: Franca, Bra-
sil, Holanda, Reino Unido, Estados Unidos e,
claro, também os investidores do Extremo
Oriente, principalmente os de origem chine-
sa, mas ndo s6”, considera Francisco Sotto-
mayor. O responsavel indica ainda que, tanto
em termos de perfil, como de estratégias de
investimento, existe uma grande diversidade
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LISBOA
Desde 2012, 2419
dos processos sdo

vocacionados para
habitagdo e 71 para
hotelaria.

"0S PROJECTOS PARA OS QUAIS
FAZEMOS A GESTAO SAO NA
MAIORIA PARA HABITACAQ!

no mercado de reabilitacdo urbana no Pais.
“Existem muitos ‘family offices’, alguns dos
quais com grande capacidade financeira, mas
também fundos mais institucionais, ‘private
equities’, etc”. Além disso, o responsavel da
CBRE em Portugal destaca que “hoje, cerca
de 90% das inten¢gdes de compra sdo de in-
vestidores estrangeiros. Mesmo quando sio
fundos ou operadores locais que ‘ddo a cara’,
a esmagadora maioria das vezes representam
de facto capital internacional.”

Também Fernando Vasco Costa afirma que
os investidores internacionais tém vindo a
aumentar a sua participagdo na reabilita-
¢do. Para o responsavel da JLL, “embora
ndo existam dados concretos, diriamos que
neste momento deverdo representar cerca
de 60/70% do volume total de investimen-
to no centro de Lisboa.” Para o responsavel,
o aumento de investidores internacionais
no mercado de reabilitacdo nas duas cida-
des portuguesas tem levado também a um
aumento dos pregcos dos imoveis. “Temos
assistido a um aumento de precos, natu-
ralmente potenciado pela forte procura de
investidores internacionais, principalmente
nas zonas mais centrais e prime de Lisboa e
Porto. Pensamos que se trata de um aumen-
to sustentado se atendermos aos valores pra-
ticados em outras cidades no mercado inter-
nacional e as qualidades e potencialidades
que as nossas cidades oferecem a quem nos
visita e podera optar por residir em Portu-
gal”. Por outro lado, afirma Fernando Vasco
Costa, “os programas de Vistos, bem como
o de incentivos fiscais para residentes ndo
habituais, vém tornar ainda mais interessan-
te a aquisi¢do de residéncia em Portugal por
investidores internacionais”.

Neste ambito, Eduardo Abreu, da Neoturis,
explica que “ndo existindo nuimeros oficiais
sobre transagdes de imodveis, julgamos que o0s
valores de activos prime estdo hoje entre 20%
e 30% acima de meados de 2013”, mas que
parte da subida fica a dever-se a uma maior
procura de investidores internacionais no
mercado portugués. “Importa, no entanto, sa-
lientar, que este aumento se verifica apenas
nas melhores localizagdes”, como ¢é exem-
plo do eixo Av. Liberdade/Baixa/Chiado, em
Lisboa, onde a procura ¢é superior a oferta
actual.h
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Reabilitacao
urbana faz renascer
a cidade do Porto

Desde 0 ano de 2012 foram registados aumentos de cerca do dobro do ndmero de alvaras de
projectos relacionados com a reabilitacdo urbana no centro da cidade, nomeadamente no Centro

Historico, considerado Patrimonio Mundial.

A REABILITACAO DA CIDADE DO
PORTO, NOMEADAMENTE O CEN-
TRO HISTORICO DA INVICTA, tem
sido uma das grandes preocupagodes da au-
tarquia. Neste ambito, no ano de 2004, foi
criada a Porto Vivo, SRU - Sociedade de Re-
abilitacdo Urbana da Baixa Portuense S.A.,
uma empresa de capitais publicos, cujos ac-
cionistas sdo o Instituto da Habitacdo e da
Reabilitagdo Urbana e a propria Camara Mu-
nicipal do Porto. O objectivo desta entidade
passa expressamente por promover e condu-
zir a reabilitagdo e reconversdo do patrimonio
degradado do concelho do Porto.

A aposta na recuperag¢do do patrimoénio do
concelho tem levado a mudanga da imagem

"0S NUMEROS DE REQUERIMENTOS
DE PROCESSOS URBANISTICOS VEM
DOBRANDO NOS ULTIMOS ANOS!

CENTRO
HISTORICO
DO PORTO,

A aposta na recon-

versdo do patriménio
degradado do con-
celho tem levado a
mudanga da imagem
da cidade.

da cidade e no centro histérico, considera-
do Patrimoéonio Mundial da Humanidade,
fomentando ainda o investimento na regido.
Fonte do gabinete de comunicagao da autar-
quia refere que “no centro da cidade e, com
especial énfase, o centro historico, de ha meia
duzia de anos a esta parte, ressurgem como as
areas de grande investimento ao nivel imobi-
liario e também de instalacdo de novas activi-
dades comerciais, de restauracio e hotelaria.”
Este é agora um espago que atrai “mais in-
vestimento e que gera dindmicas econdémicas
importantes que mudaram a imagem de uma
cidade estagnada e degradada e que agora se
apresenta como um espago bem cosmopolita
e moderno, que vem sendo classificado como
importante destino turistico”. No entanto,
uma das preocupag¢des da Camara Municipal
do Porto é manter as caracteristicas que defi-
nem a identidade do destino.

De notar que, desde 2012, foram registados
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aumentos de cerca do dobro do ntmero de
alvaras de projectos relacionados com a rea-
bilitacdo urbana no centro da cidade, nome-
adamente no centro historico. Os numeros
relativos a emissdo de alvaras neste mercado
foram 18 em 2012, de 41 em 2013 e 93 em
2014, sendo que no 1° trimestre de 2015 ja se
atingiram os 24. Segundo fonte da autarquia,
“no que se refere a requerimentos no ambi-
to dos processos urbanisticos, temos 258 em
2012, 473 em 2013 e 844 em 2015 e tam-
bém apenas no 1° trimestre de 2015 temos ja
275. Ou seja, os numeros vém dobrando nos
ultimos anos, sendo a nossa expectativa para
2015 que essa situagdo se mantenha ou até
que possa ser intensificada”.

Para a Camara Municipal do Porto, ferra-
mentas como os Golden Visa ou o Portugal

'EM 2015, ESTIMA-5E QUE 05
NUMEROS VENHAM SUPERAR
0S DO ANO ANTERIOR!

2020 podem ser fulcrais para incentivar o
investimento neste mercado, com principal
destaque para o papel que a Porto Vivo tem
feito na Area de Reabilitacdo Urbana do Cen-
tro Historico do Porto: “Todos os programas
de apoio ou de incentivo indirecto ao inves-
timento nacional ou estrangeiro sao necessa-
rios para esta grande operacdo. Os frutos ja
colhidos de cerca de 10 anos de actuagao da
Porto Vivo, SRU, sdo ainda uma muito pe-
quena parte daquilo que se impoe realizar”.
Além disso, garante fonte do departamento
de comunicag¢do da autarquia, “tendo em vis-
ta manter uma populagio residente tradicio-
nal e o naipe de proprietarios que se viram
sem condi¢cOes de manter ou valorizar o seu
patrimonio, importa encontrar apoios especi-
ficos que visem o sector privado da habitagao,
e ai o Norte 2020 e o Portugal 2020 tém de
ser preparados para tal.”

Projectos no sector hoteleiro crescem em
2015

No passado ano de 2014, foi emitido na
Porto Vivo, SRU um alvara de licenciamento
de equipamento hoteleiro, que deu lugar a
abertura de “11 processos que estdo neste
momento ainda em obra. Em 2015, relativa-
mente ao periodo do primeiro semestre, que
ndo esta ainda concluido, foram ja emitidos
trés alvaras e estdo em curso dois processos,
pelo que se estima que os numeros venham a
superar os de 20147, refere o gabinete de co-
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municacao, referindo-se ao territorio onde a
Porto Vivo, SRU realiza a gestdo urbanisti-
ca, que se “centra na Area de Reabilitacio
Urbana do Centro Historico e, fora desta,
em mais 12 Unidades de Intervengdao onde
existe Documento Estratégico Aprovado”.
No entanto, a mesma fonte da autarquia in-
dica que é necessario ter em conta “a dife-
renga existente entre equipamento hoteleiro
e apartamentos com funcionamento ao nivel
de alojamento local, que, mais vulgarmen-
te, sdo licenciados como habitacdes normais
e s6 depois obtém o licenciamento da ac-
tividade que ndo esta ja no nosso ambito.”
Como tal, e tendo nesta area um conheci-
mento muito reduzido, ndo ¢ possivel para
a autarquia “identificar a quantidade de
alojamentos locais existentes, sendo que o
conhecimento empirico nos diz que grande
parte dos projectos destinados a habitagao
no centro histérico, se destinam, de facto, a
alojamento local”, destaca.

A par do que acontece também na cidade de
Lisboa, no que diz respeito a Area de Reabi-
litagao Urbana do centro historico do Porto,
apesar de existir uma dindmica positiva rela-
tivamente a reabilitagdo de edificios para fins
hoteleiros, a maior parte dos alvaras emitidos
visam também o sector de habitacdo. Porém,
salienta a fonte da autarquia, por vezes estes
projectos transformam-se depois em aloja-
mento local, segundo o licenciamento espe-
cifico para tal. h

PORTO VIVO
SRU,
Realiza a gestio

urbanistica que se
centra na Area de
Reabilitagdo Urbana
do Centro Histérico
da cidade
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Pousada de Lisboa

mantem traca pombalina

A unidade do Grupo Pestana abriu portas no final do més de Maio. O projecto resulta da recuperacao do

antigo edificio da sede do Ministério da Administracdo Interna.

POUSADA DE
LISBOA,
A unidade nasceu

no edificio do antigo
Ministério de Admi-
nistragio Interna

A POUSADA DE LISBOA, LOCALIZA-
DA NO TERREIRO DO PACO, abriu no fi-
nal do passado més de Maio ¢ ja se encontra em
pleno funcionamento ¢ com todos os servigos
abertos ao publico.

A nova unidade do Grupo Pestana surge da re-
cuperagdo de um edificio pombalino onde an-
teriormente tinha lugar a sede do Ministério da
Administra¢do Interna e ainda uma esquadra de
policia. Integrada na categoria Pestana Monument
Hotel, a nova unidade conta com 90 quartos, um
restaurante, bar e esplanada, onde a gastronomia
estd a cargo do Chef Tiago Bonito, uma unidade
Magic Spa, piscina, sauna, sala de tratamentos, fi-
tness center, saldo nobre para eventos € uma sala
de reunides.

O arquitecto David Sinclair foi o responsavel pelo
projecto de arquitectura da nova unidade do Gru-
po Pestana. A Publituris Hotelaria, o responsavel
refere quais foram os principais desafios que esta
obra apresentou: “Manter as texturas e caracter
exterior e interior do edificio existente, sendo este
caso muito especial, uma vez que faz parte dum
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conjunto enorme de edificios quase idénticos, com
o critério adicional de ser Patriménio Mundial da
Unesco.” Além disso, afirma, “o edificio do antigo
Ministério de Administragdo Interna apresentava
alguns desafios, uma vez que alojava um verdadei-
ro ‘ninho’ de escritdrios e salas diversas com pou-
ca funcionalidade”. David Sinclair considera, no
entanto, que “os objectivos foram cumpridos e o
resultado ¢ um hotel de charme com caracteristicas
unicas, mantendo a tipologia original do edificio de
traga pombalina, perfeitamente adaptado as neces-
sidades da hotelaria contemporanea.”

No projecto foram mantidos e recuperados todos
os elementos histéricos do edificio que sobrevive-
ram as varias intervengdes ao longo dos ultimos
250 anos. Neste dambito, acrescenta o arquitecto da
obra, “removemos alguns elementos mais recentes
do projecto do Arquitecto Pardal Monteiro — no-
meadamente as colunas de casas de banho no in-
terior do sagudo, que ja ndo tinham funcionalidade
nem valor arquitectonico para a Pousada e alterou-
se 0 aproveitamento dos s6tdos”.

As partes originais do edificio que se mantém e
que mais se destacam a nivel arquitectoénico sdo
as arcadas viradas para a Praga do Comércio e
algumas abobadas no interior, diz David Sinclair,
destacando que “o esfor¢o dos arquitectos na re-
construgdo de 1870 ¢ 1950 para manter o trago
pombalino, dos algados para Rua do Ouro e Rua
do Comercio sdo marcantes”.

O responsavel concluiu dizendo que, “ha 20 anos,
o aproveitamento dos edificios na Baixa, para ho-
telaria de qualidade era praticamente impensavel.”
No entanto, enaltece o trabalho realizado pelo Tu-
rismo de Portugal e pela Camara Municipal de
Lisboa, que “criaram novas condigdes para a con-
cretizagdo de projectos de hotelaria de qualidade
na Baixa Pombalina”. h

"0 RESULTADO £ UM HOTEL DE
CHARME COM CARACTERISTICAS
UNICAS, MANTENDO A TIPOLOGIA
ORIGINAL DO EDIFICIO!






. dossier / Reabilitagdo Urbana

Lucios constroi
Vincci Porto

A unidade de quatro estrelas surge da recuperacado do edificio que outrora era a Bolsa de Pescado. A cons-
trutura foi responsavel pela reabilitacao do empreendimento concebido pelo arquitecto Januario Godinho.

OVINCCI PORTO E UM HOTEL DE QUA-
TRO ESTRELAS que surge da recuperacdo de
um edificio que outrora era a Bolsa do Pescado,
onde se vendia peixe, mais conhecido na giria como
o ‘frigorifico do peixe’. A Lucios foi a construtora
responsavel pelo projecto. A Publituris Hotelaria,
Luis Machado, administrador da empresa, explica
no que consistiu este projecto de reabilitagdo na Bai-
xa do Porto: “E precisamente na sua nave central
[do edificio], onde se vendia o peixe, que nasceu a
recepgdo do hotel. A galeria, que servia de palco a
licitagdo pelos compradores, deu lugar ao bar. As
janelas e painéis de vidro foram restaurados, confe-
rindo mais luz ao edificio.” No entanto, a construto-
ra manteve algumas das caracteristicas deste espaco
histérico daquela regido. A fachada do edificio ‘Bol-
sa do Pescado’, que foi concebida pelo arquitecto
Januario Godinho, nfo sofreu qualquer alteragio,
“preservando os baixos-relevos, remetendo para os
episddios da vida piscatoria”, diz Luis Machado. Ja
no interior do edificio, a empresa apenas demoliu a
zona do antigo frigorifico, que foi totalmente redese-
nhada de forma a instalar a maioria dos 95 quartos
existentes no Vincci Porto.

Para o administrador da Lucios, o principal desafio
da obra “assentou na conservagdo e restauro dos
elementos estruturais e arquitectonicos do edificio.
Na pratica, tivemos que demolir o volume edificado
correspondente aos antigos armazéns frigorificos,
que se encontravam em avangado estado de degra-
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LUCIOS,
A empresa

construtora foi a
responsavel pelo
projecto do hotel

dagfo, sem com isso atrai¢oar o conjunto edificado,
ou esvaziar o desenho das fachadas que caracteriza-
vam este local.

Aunidade, do grupo Vincci Hoteles, surge agora com
um estilo Art Déco e conta com facilidades como o
restaurante 33 Alameda, com capacidade para 88
pessoas, um bar lounge e um saldo principal, espe-
cialmente destinado a eventos e convengdes.

O responsavel pela construtora da unidade por-
tuense, que nos ultimos tempos tem ganho terreno
na area de reabilitagdo urbana, especializando-se
neste mercado, indica que “o futuro da constru-
¢do continuara a passard muito pela reabilitagdo,
pela revitalizacdo do centro das cidades. As grandes
obras estio feitas, ha agora que olhar para o patri-
monio edificado e reabilita-lo.”” Considerando que
este ¢ um factor prioritario, de forma a reerguer os
edificios nos centros das cidades que se encontram
degradados, Luis Machado acrescenta ainda que
“em termos de vantagens, além do cariz de preser-
vacgdo, existem os factores econdmicos, com benefi-
cios fiscais, ambientais, melhorando o desempenho
energético e, por fim, social, com a revitalizagdo dos
centros historicos.” h

"0 PRINCIPAL DESAFIO DA OBRA FOI
A CONSERVACAO E RESTAURO

DOS ELEMENTOS ESTRUTURAIS

E ARQUITECTONICOS



Novo
hotel-apartamento
nasce em Lisboa

-—

THE LUMIARES LUXURY HOTEL
APARTMENTS SERA O NOVO hotel-apar-
tamento de luxo que ird nascer em pleno cora-
¢do de Lisboa, na rua Sio Pedro de Alcantara,
mesmo em frente ao Elevador da Gloria. Este
projecto, que tem abertura prevista para 2017,
surge da recuperagdo do histérico Palacio dos
Condes de Lumiares, um edificio datado do sé-
culo XVI, cujas obras arrancarao ainda este més
de Junho.

O projecto resulta de um investimento de cer-
ca de 20 milhdes de euros e ¢ promovido pela
Morningbridge LLda, em representagao do pro-
prietario Quick & Positive — Investimentos Imo-
biliarios L.da, e assessorado pela Bridgehead Ca-
pital Ltd. No que diz respeito a obra, esta prevé
a preservagao e reabilitacdo da fachada, um dos
Unicos elementos que restam da estrutura origi-
nal do palacio, e uma intervengdo estrutural que
prevé a construgao de raiz de todo o interior, de
forma a corresponder as caracteristicas de um
hotel-apartamento de cinco estrelas.

O empreendimento turistico contara com um
total de 53 apartamentos, distribuidos por qua-
tro pisos acima do solo além do piso térreo,
de tipologias TO a T2, bem como alguns lofts
e apartamentos penthouse. Além disso, o The
Lumiares tera ainda dois espagos comerciais no
piso térreo, uma zona de lobby e recep¢ao, com
servico disponivel 24 horas por dia, um ginasio e
um Spa, com quatro salas de tratamento, banho
turco e sauna. Ja no 5° e ultimo piso, tera lugar
um bar com vista sobre a cidade de Lisboa e o
rio Tejo — o Alto Bar.

"0 PROJECTO RESULTA DE UM
INVESTIMENTO DE CERCA DE
20 MILHOES DE EUROS!
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TROZ®TECHNIK

The art of handling air

Senhor Empresario

A seguranga dos clientes

do seu hotel depende da fiabilidade do
sistema integrado de registos corta-fogo,
desenfumagem e ventiladores associados.

Sistemas de
comando e monitorizagao
de registos corta-fogo/fumo

PAINEL TATIL

(777 _conTIMETRA
@ SISTIMETRA
= Porta - tel 447
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Revigrés com solucoes para

reabilitacao

A Revigrés apresenta trés solucdes de revestimentos e pavi-
mentos ceramicos que se adaptam as necessidades de pro-
jectos para edificios de reabilitacdo urbana - REVIGRES LIGHT,

REVICOMFORT e REVISILENT.

Em grés porcelanico, a coleccdo REVIGRES LIGHT tem metade
da espessura e metade do peso do material convencional, pelo
que se torna adequada para aplicar sobre revestimentos e/ou
pavimentos existentes, sem necessidade de demolicdo, expli-

ca Paula Roque, do Conselho de Geréncia da Revigrés.

Ja a REVICOMFORT, acrescenta a responsavel, ¢ uma solucdo
sustentdvel e versatil, ideal para renovacoes e para aplicacoes
rapidas. Sendo um pavimento em grés porcelanico, amovivel e
reutilizavel, rapido e simples de colocar, ndo necessita cimento

cola, nem betume.

Por fim, o REVISILENT é um pavimento em grés porcelanico re-
vestido a cortica no reverso, o que permite a reducdo acustica
e 0 amortecimento das vibracdes, assegurando o cumprimento
da legislacdo acustica de ruido de impacto para lajes normali-

zadas.

Paula Roque conclui dizendo que "a Revigrés apresenta va-
rias solucbes de revestimentos e pavimentos ceramicos que
se adaptam as necessidades de estética e funcionalidade das
unidades hoteleiras’, um sector que tem vindo a conquistar
uma crescente importancia na actividade da empresa, ndo sé

no mercado nacional, mas também internacional. h
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CIN ganha
terreno no mercado
de reabilitacao

A CIN tem sido escolhida para diversas obras ligadas ao mercado de reabilita-
cdo, como é o caso da recentemente inaugurada Pousada de Lisboa, do Grupo
Pestana. Além desta obra, a marca de tintas foi também recentemente escolhi-
da para a requalificacdo e pintura de diversos edificios em Bruxelas, como é o
exemplo da nova Sede da Comissdo Europeia, entre outros projectos.

Marcos Castro, director de Marketing da CIN, revela que os produtos que a mar-
cadispde sdo "perfeitamente adequados para projectos de reabilitacdo urbana,
pois tratam-se de solucdes comprovadas, aplicadas em milhares de interven-
cOes de Norte a Sul do Pais”" No entanto, o responsavel destaca dois produtos
indicados para este tipo de intervencdo - as tintas Thermocin e CIN-k.

A Thermocin "é uma tinta CIN termo-reflectora para pintura de telhados e
coberturas que reflecte a radiacdo solar, aumentando assim o conforto tér-
mico do interior dos edificios” Outro factor distintivo deste produto é que
a "poupanca energética pode ir dos 10% aos 20%, dependendo de varios
factores. h



Recer aposta
no design dos
materiais

No mercado de reabilitacdo urbana, a Recer exi-
be uma oferta orientada para o design, “onde o
produto ceramico assume um papel relevante na
criacdo de sensacdes nos espacos’, comeca por
explicar Liliana Rodrigues, directora de Marke-
ting da empresa. A Recer conta com diversas sé-
ries, no entanto, noutro tipo de produtos, como
as séries Carbon, Mystic ou Planitum, sdo desta-
cadas pela empresa como a ceramica ideal para
a reabilitacdo, pelas suas caracteristicas funcio-
nais e de conveniéncia.

No entanto, além da aposta no design dos pro-
dutos orientados para o sector hoteleiro, estes
também tém em conta as necessidades especifi-
Cas provenientes das particularidades desta acti-
vidade, como € o caso da facilidade de limpeza, as
normas de segurancga e a sua resisténcia.

A responsavel indica que os produtos Recer sdo
utilizados especialmente no mercado europeu,
inclusive em Portugal, onde "a drea da reabilita-
cdo qualificada e exigente tem tido crescimento”.
"Estes projectos surgem essencialmente por duas
vias - 0s arquitectos, que (re)conhecem a nossa
oferta, e os particulares, que Nos contactam para
obter solucdes para espacos mais pequenos”. h

Reabilitagdo Urbana / dossier .

SIKA aposta em produtos
regulamentados

A Sika apresenta solucGes especificas para a totalidade de edificacOes hoteleiros,
desde a cave a cobertura. No entanto, a marca destaca-se pela sua forte aposta em
produtos regulamentados, que Ihe permite disponibilizar materiais para diferentes
tipos de utilizacdo, como é o caso de reabilitacdo de edificios.

A gama para a restauracdo de cozinhas é um dos exemplos de materiais que cum-
prem com os regulamentos de higienizacdo, nomeadamente o Sika Purcem®,
Também as solucdes SikaComfort® ajudam no isolamento acUstico e algumas
destas solucdes podem ainda ser colocadas por cima da maioria dos revesti-
mentos existentes, minimizando os inconvenientes produzidos pela producdo
de detritos na renovacdo interior de um edificio. Assim, além da reducdo dos
tempos de execucdo e finalizacdo da obra, permite que apoés algumas horas,
se caminhe sobre as superficies, o que leva também a reducdo de custos de
obra. Para a impermeabilizacdo de coberturas dos edificios, a empresa apre-
senta ainda as solucdes Sika GreenRoof®, possibilitando distintas coberturas
ajardinadas. h
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MAKRO reforca aposta
no canal HoReCa.

Actualmente, mais de metade da facturacdo das lojas da empresa em Portugal esta ligada ao sector
da restauracdo e hotelaria.

MAKRO
HORECA,

A empresa
organizou uma
feira dirigida aos
clientes do sector
da hotelaria e
restauracdo

A MAKRO, FILIAL PORTUGUESA DO
GRUPO ALEMAO METRO que conta com
10 lojas de distribui¢do em Portugal, pretende
reforgar a sua aposta no canal HoReCa. Neste
ambito, a empresa organizou de 4 a 6 de Junho,
a MAKRO HORECA, uma feira que teve lugar
na loja de Alfragide, dirigida aos clientes do sec-
tor da hotelaria e restauragdo, com o objectivo
de mostrar directamente ao cliente os produtos e
solugdes adequadas ao sector que se encontram
disponiveis nas lojas no Pais.

Isabel Caeiro, responsavel de Comunicagdo e
Relagdes Publicas da MAKRO, indica que, ac-
tualmente, “mais de metade da facturacdo da
MAKRO Portugal encontra-se ligada ao canal
HoReCa.” Como tal, refere a responsavel, “esta
¢ a abordagem que queremos fazer: mostrar as
solugdes, os produtos alternativos, outras formas
de confeccionar os produtos. N6s temos o papel
de encontrar novos produtos e solugdes para que
o cliente profissional da restauragdo e hotelaria
tenha uma solugdo mais em conta para poder
baixar o ‘food cost’.”

A responsavel de comunicagdo da empresa ex-

"MAIS DE METADE DA FACTURACAO

DA MAKRO PORTUGAL ENCONTRA-SE

LIGADA AO CANAL HORECA'
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Texto Marta Barradas Fotografia DR

plica ainda o porqué da realizagdo do evento
dentro da propria loja: “O objectivo ¢ que, num
espaco tao centrado, sejam apresentadas todas as
solugdes de uma forma mais visivel do que no
espaco total da loja”. Além disso, acrescenta, este
evento permite que exista “uma interacgao entre
os chefs, produto, confec¢ao do produto e o seu
langamento na loja.”

Isabel Caeiro destaca que, “no passado, ja fizemos
Makro Expo’s na FIL, dentro da Horexpo, mas
nunca aqui na loja com estas dimensdes. Quisemos
mostrar os produtos também aqui em feira com as
nossas parcerias, com os nossos fornecedores, com
as Escolas de Hotelaria e com a ACPP - Associa-
¢do Cozinheiros Profissionais de Portugal.”

Para o evento, foram convidados 15 mil clien-
tes da area da restauragdo e hotelaria das lojas
de proximidade, nomeadamente na zona de Al-
fragide, de Cascais e de Palmela. No entanto, diz
Isabel Caeiro, “pelo interesse desta nova aborda-
gem, houve outras lojas que quiseram participar
e ja tivemos a visita de clientes de Coimbra, Lei-
ria, Matosinhos, Gaia e do Algarve.”

O refor¢o da aposta MAKRO neste sector deve-se,
segundo a responsavel, ndo s6 a importancia que
o sector da hotelaria e restauragdo tem nas lojas,
como no préprio Pais. Face ao crescimento deste
segmento, a empresa alinhou a sua estratégia para
este canal. “O nosso foco e de todas as lojas, mais a
de Alfragide pela sua proximidade a Lisboa, é redi-
mensionar para o cliente HoReCa”, reitera.

No ambito da nova estratégia, a empresa dis-
ponibiliza diversos produtos e solugdes que
permitam ao profissional de restauragdo e ho-
telaria, ndo s6 encontrar produtos de qualidade,
como mais acessiveis para a rentabilidade do
seu negocio. Todas as semanas, as lojas Makro
apresentam, na zona de ‘Poupan¢a Maxima’, as
melhores ofertas a nivel de pregos. Além disso, a
empresa dispoe o servico de ‘Delivery’, para que
o cliente ndo tenha que se deslocar a loja. Para
isso, equipas formadas visitam regularmente os
clientes e ajudam-nos a escolher os melhores
produtos para o seu negocio. h



Somos fazedores de tendéncias, criamos colegbes inspirado-
ras e desenhadas por artistas consagrados. Ndo nos conforma-
mos com a ideia de que uma alcatifa € simplesmente uma al-

5 'decorpbus

YOUR PROJECT. OUR PASSICN.

catifa. A nossa abordagem do espaco passa por estar proximo
daqueles que tem a capacidade de interpretar e mudar con-
ceitos. Explore connosco uma nova forma de ver o seu hotel,

THE URGE TO EXPLORE SPACE

Pago de Arcos + Portugal « (00351) 214 548 160 - geral@decorpisus.pt « www.decorpisus.pt
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Mobiliario portugueés
marca presenca em Pequim.

A INSANE, MARCA PORTUGUESA DE
MOBILIARIO DE LUXO CRIADA NO FI-
NAL DE 2014, chegou além fronteiras, tendo
captado a atengdo do Orient MGM Interna-
tional Hotel, a mais recente unidade hoteleira do
MGM International Hotel Group em Pequim,
na China.

As pecas da marca Eleanore, Mystic, Slope, Leg-
acy, Marylin e Chaos, que incorporam a primei-
ra colec¢do da marca, foram as eleitas para a
decoragio da suite presidencial da unidade, um
espago com 316 metros quadrados, cujos pregos
ultrapassam os 5500 euros por noite.

A Publituris Hotelaria, fonte da empresa por-
tuguesa refere que “o sector hoteleiro é um dos
bragos mais importantes do negocio da Insane.
A area de contract é uma area que temos estado
a explorar e prova disso foi a inclusdo das nos-
sas pecas na suite presidencial do Orient MGM
Hotel em Pequim”, acrescentando que ape-
sar da relevancia do mercado nacional para os
negocios da empresa, “o mercado internacional
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INSANE,
O sector hoteleiro

é um dos bragos
mais importantes
do negécio

da empresa

i

A marca INSANE, criada no final do
ano de 2014, actua nos segmentos
de design de interiores e design de
produtos para o publico final e publico
profissional.

Texto Marta Barradas Fotografia DR

tem, neste momento, uma importancia bastante
maior.”

Todas as pecas da INSANE sio desenhadas
e criadas em Portugal, no Norte do Pais, e re-
sultam de madeiras nobres, cortica, cerdmica e
outros materiais e acabamentos que podem ser
personalizados consoante a escolha do cliente.
As pegas utilizadas no Orient MGM Interna-
tional Hotel fazem parte da primeira colecgdo da
empresa — a Douro Collection, podendo, cada
uma delas, ser personalizadas a medida do cli-
ente. “O Douro Vinhateiro ¢ a fonte de inspira-
¢80 para a primeira colecgdo INSANE. Por en-
tre memorias de sempre e representagdes visuais
que fazem parte de um imaginario carregado de
portugalidade, a INSANE presta tributo a uma
regido unica, Patrimonio da Humanidade, as-
sumindo uma atitude de irreveréncia”, indica
a empresa. Diferentes objectos, numerados e
de série limitada, formam assim uma colec¢do
“com uma eximia execu¢ao técnica que privile-
gia a qualidade das matérias”, conclui.

A marca INSANE actua nos segmentos de de-
sign de interiores e design de produtos para o
publico final e publico profissional. Nos produ-
tos apresentados pela empresa sdo privilegiados
“a qualidade das matérias e a arte da manufac-
tura para criar objectos com ADN cheio de per-
sonalidade e com um rasgo de loucura”, diz-nos
fonte da empresa.

Quanto aos mercados estratégicos da marca, de-
stacam-se o arabe, o asiatico e o americano. Para
a promog¢do da marca em mercados internacio-
nais, depois da apresentagdo mundial em Italia,
na HOMI Milano, a INSANE esteve presente
em Shanghai, onde marcou presenc¢a na Design
Show Shanghai, em Pequim, na Art Beijing Art
Fair, em Nova Iorque, na ICFF, e no Dubai, na
Index Exhibition. h
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. equipamentos Corticeira Amorim / Alma de Luce

Corticeira Amorim equipa
Pavilhao do Brasil.

A Corticeira Amorim produziu 1000 m? de aglomerado de  seus pés, no piso térreo. Esta é complementada por um se-
cortica expandido MD Fachada para o Pavilhdo do Brasil, na  gundo edificio fechado, inteiramente revestido a aglomerado
Expo Mildo. Este certame, que decorre até ao dia 31 de Ou-  de cortica expandido, um material que, quando sujeito as va-
tubro, com a tematica ‘Alimentar o Planeta, Energia para a  riacGes climatéricas, fica ligeiramente mais claro, combinando
Vida' conta com a participacdo de 140 paises e espera um  a cor enferrujada do aco seleccionado. h

total de 20 milhdes de'V|S|ta.mes. ‘ g

0 aglomerado de cortica foi escolhido, ndo 5 : “’

s6 pelo seu caracter de sustentabilidade, & TR :
mas também pelo facto do material asse-
gurar o isolamento de um pavilhdo com es-
tas caracterfsticas e de se apresentar como
uma solucdo que em termos arquitectoni-
Cos se enqguadrava no perfil do projecto.

O Pavilhdo do Brasil é composto por dois
edificios contiguos, com diversas caracteris-
ticas, como uma galeria aberta, feita de aco,
que apresenta uma rede de pedestres a meia
altura, permitindo que o visitante observe a
biodiversidade tipica do pafs por baixo dos

Nova marca portuguesa
de mobiliario.

No inicio de 2015 foi lancada, oficialmente, na feira Maison & Object, em Paris, a mais recente marca portuguesa de mobilidrio
para um segmento premium - a Alma de Luce.

Com o objectivo de "contar memdrias através dos sentidos’, a marca que nasceu em Vila Nova de Famalicdo fez parte da Seleccdo
do "Prémio Descoberta Maison & Object 2015".
Todas as pecas da Alma de Luce sdo feitas ma-
nualmente por artesdos portugueses especia-
lizados que recorrem a materiais nobres para a
sua construcdo. A incrustacdo manual de cen-
tenas de cristais Swarovski em todos os moveis
permite distinguir estas pecas.

Para o futuro, a marca portuguesa refere ter
como objectivo “a abertura de showrooms em
mercados como Franca, Reino Unido, EUA, Dubai
e Arabia Saudita".

Até agora, a Alma de Luce ja garantiu a presenca
em diversos certames, como a May Desgin Se-
ries, que decorre de 17 a 19 de Maio em Londres,
tendo também ja garantido a presenca no even-
10 dos Entusiastas Rolls-Royce Clube 2016, que
terd lugar no terceiro trimestre do ano, também
em Inglaterra. h
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ASSINATURA MENSAL

[ Publituris (2 edicdes papel + oferta digital) = 12 Euros/més

("] publituris Digital (2 edicdes) = 8 Euros/més

[ ] Revista Publituris Hotelaria (1 edicdo) = 6 Euros/més

[ Publituris (2 ed.)+ Revista Publituris Hotelaria (1 ed.) = 18 Euros/més

ANUARIOS

ASSINATURA ANUAL
[ ] THG - Trave! Hotel Guide (1 edigdo/ano) = 35 Euros

[] Publituris (25 edicdes papel + oferta digital) = 120 Euros/ano

(] Publituris Digital (25 edicdes) = 80 Euros/ano

[ ] Revista Publituris Hotelaria (11 edides) = 6 Euros0/ano

[] Publituris (25 ed.)+ Revista Publituris Hotelaria (11 ed.) = 180 Euros/ano

Os valores apresentados apenas destinam-se para assinantes em Portugal. Para Europa e resto do mundo contactar Carmo David

MNome Cargo

Empresa _ Ramo de Actividade

Morada Contribuinte n®
C.P. _ Home Page

Telefone _ Fax E-mail

PAGAMENTO DA SUBSCRIGAO
D Débito Directo atraves da Easypay*

D Transferéncia Bancaria - NIB: 0035 0675 0004 5988 8309 4
“Na opgéao de assinatura mensal, o 1° pagamento/més deve ser efectuado por transferéncia bancaria, o 2° pagamento e seguintes sao efectuados por débito directo.

A autorizag@o de débito directo é realizada através do preenchimento do formulario da Easypay.
Aceda ao formulério através do seguinte link: hitp://www.publituris.pt/pagamento-assinatura-recorrente

(Data)

(Assinatura)

{ ou por correio para Publiotel - Empresa Publicagoes Turisticas, Rua Latino Coelho, 87, 1° Piso, Sala 32 - 1050-134 Lisboa

Formalize o seu pedido de assinatura por e-maill: cdavid @ publituris.p
A assinatura serd confirmada e activada logo apés a recepgao do cupdo e respectivo comprovativo de pagamento.

2 publituris.pt

Mais informages contacte directamente com Carmo David, telf.: 210 994 551, e-mail cdavi

ial da Workmedia, para efeitos de envio regular das publicagbes agora assinaladas e eventual envio de propostas futuras. Fica garantido o acesso aos dados

come

ocessados
ostas no futuro, assinale com um X D

confides
alteragio ou anulagac




. equipamentos LISTOR / Nonius

LISTOR lanca novas coleccoes
de pavimentos.

tentes, uma vez que sdo construidos de acordo
com as necessidades necessarias para suportar
as elevadas exigéncias das familias, de hotéis e
restaurantes.

As coleccdes Everwood e EverTile oferecem
todos os beneficios dos outros pavimentos
smart floors. Estes pavimentos tém uma ca-
mada resistente ao desgaste de 0,5 mm, as
réguas com décors em madeira e acabamento
mate e os ladrilhos com relevo. O produtos sdo
também compostos por um nucleo ultra esta-
vel e bisel nos quatro lados, além do sistema
de encaixe Uniclic®, uma tecnologia inovadora
e resistente ao aparecimento de fendas entre
A LISTOR, S.A, empresa de pavimentos que actua no mer-  as réguas ou ladrilhos.

cado portugués, apresenta agora as coleccdes Everwood O EverWood e EverTile tém ja incorporado o underlay em
e EverTile, da marca TORLYS smart floors by LISTOR. Esta  cortica - TORLYS CorkPlus com Microban® - antibacteriana
coleccdo apresenta um novo tipo de pavimento de vinil de  com proteccdo contra o mofo e bolor. Além disso, sdo hipo-
luxo. Os pavimentos sdo a prova de dgua e muito resis- alergénicos e tém a certificacdo FloorScore®. h

Nonius estabelece parceria
com o Grupo PortoBay.

A Nonius anunciou recentemente o estabelecimento de uma parceria com o Grupo PortoBay, nomeadamente no novo cin-
co estrelas PortoBay Liberdade. Para corresponder as necessidades de entretenimento e informacdo dos seus hospedes,
a direccdo do grupo PortoBay optou pela plataforma Nonius HSIA, solucdes APPS, e uma nova geracdo de solucdes de
televisdo digital - NONIUS. TV agora
compativel com Apple TV.

Esta solugdo permitira aos utiliza-
dores transmitirem conteldos di-
rectamente dos seus equipamentos
pessoais, tanto com sistemas An-
droidTM como i0S, para o sistema de -I
entretenimento do quarto, aceder a

loja iTunes local para adquirir novos TV.& RADIO COMMUNIC.. PORTO BAY ILISBOA
conteldos, e ainda levar consigo os
seus programas favoritos. Compativel
tanto com os sistemas Miracast (An-
droid) como com AirPlay (Apple), esta
nova tecnologia fornece ainda uma
solucdo que permite a vasta maioria
dos viajantes aceder a partir dos seus
smartphones ou tablets e visualizar o _ -
contetdona TV. h = = ' .

LIBERDADE
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BDREVEDS

Schindler equipa Douro Royal Valley

Hotel & Spa

A Schindler foi a empresa escolhida para a instalacdo de
nove elevadores Schindler 3300, no Douro Royal Valley
Hotel & Spa, o hotel aplicacdo da empresa Jase - Empreen-
dimentos Turisticos.

A engenharia destes equipamentos permite, além da se-
guranca, um funcionamento silencioso e com menos po-
luicdo sonora. Esta categoria da Schindler trata-se de um
elevador eficiente com uma classificacdo energética B.

A instalacdo dos equipamentos de mobilidade urbana
realizou-se nas areas de servico, zonas internas de clien-
tes, recepcdo, spa e restaurante, assim como na escola de
hotelaria.

Arquitecta portuguesa
distinguida em concurso
internacional

A arquitecta portuguesa Albertina Oliveira foi uma das vencedoras do
concurso internacional ‘Design Award & Competion-2014/2015’, na cate-
goria Bronze, com o projecto "Ayers Cork’, um conjunto de lumindria, mesa
e oito cadeiras, que acabam por interagir, funcionando como uma sé peca.
Os factores que distinguiram este projecto foram a forma e a unidade do
objecto, combinadas com o uso inovador de materiais na sua concepcdo,
COMO a cortica e o “corkbalt” (um material inovador que combina a fibra de
basalto com cortica.

A equipa, composta
por Albertina Oliveira
(Designer Criativa) e
Antonio Pinto (Assis-
tente no Modelo 3D),
salienta ainda que o
grande desafio deste
projecto foi encontrar
mdaquinas capazes de
produzir cada peca a
partir de um bloco de
cortica unico.

Roca apresenta
coleccao de
acessorios Twin

A Roca apresentou
uma das suas prin-
cipais apostas em li-
nhas de acessorios: a
gama Twin, uma co-
leccdo de acessoérios
com design contem-
poraneo e funcional.
Os acessorios con-
tam com um sistema
de instalacdo ftra-
dicional,  utilizando
parafusos, ou um sis-
tema de instalacdo
que recorre a0 uso
de fita adesiva, evi-
tando a perfuracdo

e os inestéticos buracos da parede. Estas fitas adesivas, da
marca 3M, garantem uma alta resisténcia de até cinco quilos
de carga estdtica.
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Sugestoes

Brasserie Sixty 6 abre
portas em Lisboa.

age Greenwic

\ ”‘”J_‘“q?:%‘é"a BROAL

Brasserie Sixty 6 ¢ o nome do novo restaurante do
Chef luso-americano, Thomaz Mascarenhas, que
abriu portas na cidade de Lisboa. O profissional,
que fez carreira internacional nos melhores hotéis
do mundo e foi chef pessoal de ilustres personalida-
des, decidiu apostar, pela primeira vez, num restau-
rante em Portugal.

Localizado na Travessa Fabrica dos Pentes, nas Ga-
lerias do Amazonia Lisboa Hotel, proximo do Pateo
Bagatela, o novo espago pretende resgatar o conceito
de uma brasserie tipicamente parisiense. Num am-
biente que alia uma atmosfera elegante mas descon-
traida, o Chef Thomas Mascarenhas apresenta pra-
tos com ingredientes de alta qualidade e inspirados
na alta gastronomia, mas a pre¢os mais acessiveis.
Na carta é dada primazia a carne maturada, tenra
e suculenta, como deve ser apreciada, com diversas
outras opgoes, como o bacalhau fresco ou o fricassé

E 4||:| ca Harlem
stral P&rl\ Chinato

de vieiras.

O Brasserie Sixty 6 funciona das 12h00 as 15h00 e das 19h00 as 23h30 e encontra-se encerrado ao domingo

e a segunda-feira ao jantar. h

Vinho

Quinta Mendes
Pereira

COm Nova imagem

A Quinta Mendes Pereira,
empresa familiar localiza-
da no coracdo da aldeia
historica de Oliveira do
Conde (Carregal do Sal),
apresenta as suas novas
colheitas, mas agora com
uma imagem renovada.
Esta é uma das maiores
exploracGes particulares
em toda aquela regido
com producdo de vinhos,
que aliam a moderna tec-
nologia as mais antigas tradicdes do Ddo.

A gama completa Quinta Mendes Pereira in-
clui um Espumante, um Rosé, dois brancos e
quatro tintos. Em destaque estdo o imbativel
Encruzado Reserva, casta tipica da regido,
0 monocasta Reserva Touriga Nacional e 0o
frescoRosé 2011, h

QuINTA
| MEHDES PEREIRAS
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Azeite
Jodo Portugal Ramos
lanca azeite premium

A Jodo Portugal Ramos
anunciou o lancamento do
Azeite Oliveira Ramos Premi-
um Extra Virgem, que nasce
no coracdo do Alentejo, nos
olivais de Estremoz.

No olival velho, as azeitonas
ainda sdo colhidas manu-
almente, num ritual que se
repete ano apds ano, para
manter um sabor Unico e
diferente. Assim que entra
no lagar, a azeitona ainda
pouco madura, é cuidadosa-
mente laborada com extraccdo a frio. Com-
plexo, fresco, equilibrado e suave, bastante
frutado de azeitonas verdes, com notas de
verde folha de oliveira, erva e casca de banana
verde, amargo e picante, com um final acen-
tuado de frutos secos e alguma persisténcia
na boca, este azeite é ideal para molhar no pdo,
acompanhar saladas, para regar o bacalhau ou
temperar peixes brancos. h

Vinho

Quinta do Crasto
escolhido por
sommeliers ingleses

0 novo vinho da Quinta do
Crasto conquistou o pré-
mio maximo nos ‘Somme-
liers Wine Awards 2015/,
com Medalha de QOuro e
. ‘Escolha dos Criticos"
ﬁ Este é o mais recente
vinho da Quinta do Crasto,
0 segundo branco na
linhagem, com a particu-

- laridade de ser produzido
na Quinta da Cabreira, no
Douro Superior. Este vinho
branco destaca-se pelo envelhecimento em
madeira.
Ainda no mesmo concurso, foram também
vencedores o Quinta do Crasto Reserva
Vinhas Velhas 2012, com Medalha de Ouro;
o Crasto Superior Tinto 2012, com Medalha
de Prata; e 0 Quinta do Crasto LBV 2010, com
Medalha de Bronze. h




Windows 10 chega
ao mercado

A Microsoft anunciou que o Windows 10 estara disponivel ja
no proximo dia 29 de Julho, em 190 palises. Segundo a marca,
"0 Windows 10 vai ajudar as pessoas a ser mais produtivas,
mas também proporcionara mais entretenimento, através de
uma experiéncia de utilizacdo pessoal e natural em todos os
dispositivos”. Mais familiar, o Windows 10 disponibilizard fun-
cionalidades inovadoras e actualizacdes de seguranca de forma
continua. O novo programa estara disponivel como actualizacdo
gratuita para utilizadores do Windows 7 e Windows 8.1, per-
mitindo a centenas de milhdes de pessoas em todo 0 mundo
atualizar de forma gratuita para o novo sistema Windows 10,

== Microsoft

Rapidamente iniciado, 0 novo windows assinala o regresso
do menu Iniciar que os utilizadores bem conhecem e prefe-
rem, que Ihes permite localizar facilmente ficheiros retomado
e prolonga a autonomia da bateria como nunca. Fornecendo
a plataforma mais segura, inclui o Windows Defender para
protecdo anti-malware gratuita com o compromisso de dis-
ponibilizar atualizacdes de seguranca continuas durante a
vida Util suportada do dispositivo. Optimizada para teclado
e toque, esta atualizacdo do Windows 10 é compativel com
todos os dispositivos e aplicacdes do Windows.

No primeiro dia do més de Junho, a marca passou a permitir
reservar a actualizacdo gratis, disponivel em windows.com. h

Novas capas para
empresarios

A Puro, representada em Por-
tugal pela Projecto Visual,
distribuidora  portuguesa de
equipamentos e acessorios tec-
noldgicos orientados para as
areas de dudio, telecomunica-
cOes, informatica e fotografia, |
apresenta as novas colecbes
de capas para 0S Novos equipa-
mentos da Apple, desenvolvidas
especificamente para o mundo
dos negécios.

As coleccdes Turtle, Tumble Leather, Croco e Portfolio foram
concebidas para proteger 0s equipamentos usados por homens
e mulheres de negdcios. O design moderno em pele aliado as
funcionalidades das capas fazem das novas coleccdes Puro um
‘'must have' no dia-a-dia dos negocios. h

sugestoes.

Netflix aposta
em Portugal
B

o

A

A partir deste Outono, os utilizadores da Internet em Portugal
ja poderdo subscrever a Netflix, uma plataforma que permite
assistir a uma ampla seleccdo de séries de TV e filmes em alta
definicdo, ou até mesmo Ultra HD 4K, em praticamente todos
0s dispositivos conectados a Internet.

Na oferta inicial da plataforma no Pais, serdo incluidas séries
originais como Marvel's Daredevil, Sense8, Bloodline, Grace
and Frankie, Unbreakable Kimmy Schmidt e Marco Polo, ou os
documentarios Virunga e Mission Blue. Adicionalmente, os
espectadores mais jovens também poderdo usufruir de uma
grande variedade de programacdo para criancas. De notar que
a Netflix disponibiliza todo o tipo e contelidos com legendas
em portugués. h

A Garmin anun-
ciou o lancamen-
to da nova Série
! Essencial  nuvi®
1 2015, que integra

1 .

!'um conjunto de

1 dispositivos  GPS

1 i

1 especialmente

! criados para tor-

1 nar a navegacso

! . Yol . .

' mais facil, natural, divertida e segura. Os mapas completos, as novas
1 funcionalidades de condugdo integradas e as indicacdes curva a cur-
1 N . "

1 va colocam a disposicdo todas as ferramentas que os condutores
1 Necessitam para circularem com todo o conforto.

E Os ecras de alta resolucdo e com dupla orientacdo, de 5'e 6, garantem a
! melhor visualizagdo de todos os conteudos. O ecra disponibiliza grafica-
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mente toda a informacdo Util, de uma forma simples e de facil leitura. Além
disso, gracas ao Garmin Real Directions™, a conducdo torna-se ainda mais
simples e natural. As indicacOes de voz contemplam pontos de referéncia,
semaforos ou outros indicadores de facil visualizacdo, enquanto 0 Acesso
Directo simplifica a navegacdo em locais mais complicados, como centros
comerciais, aeroportos, centros de negdcio, entre outros,

O utilizador poderd também ter acesso a toda a informacdo relevan-
te acerca do local onde se encontra através do Foursquare®, como
0S mais recentes restaurantes, o melhor alojamento, 0s locais mais
populares e os mais importantes pontos de interesse estdo perma-
nentemente disponiveis no dispositivo de navegacdo. h
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. colaboradores

NELSON
CARVALHEIRO
| blogger

Cresceu com o0s seus avos
na aldeia da Marinha das
Ondas, onde de pequeno
aprendeu a dar valor a boa
maneira Portuguesa de di-
zer ‘Eu Amo-te’ através da
gastronomia. Escreve em
inglés para o mundo, mos-
trando Portugal como a sua
identidade, marca que leva
consigo para os destinos
onde viaja. Pessoas, Viagens
e Gastronomia sdo as ra-
z0es pelas quais se fez a es-
trada. E um crente da iden-
tidade cultural através da
gastronomia e procura, su-
cessivamente, locais peque-
nos e intimos, pois acredita
que ¢é nestes que se pode ter
contacto com a cultura de
um povo em estado puro.
Numa viagem a Alemanha,
apaixonou-se. Agora chama
casa a cidade de Berlim.
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MARTA BARRADAS

| jornalista

Licenciada em Comunica-
¢do Social pela Universi-
dade Catolica Portuguesa,
foi na area da comunicac¢éo
organizacional que iniciou a
sua experiéncia profissional
apds terminar o curso. Em
2010, realizou um estagio
no Turismo de Portugal,
onde surgiu o gosto pelo
sector do Turismo, tema es-
colhido para a tese de mes-
trado em Gestdo Estratégica
das Relagdes Publicas, pela
Escola Superior de Comu-
nicacdo Social. No entanto,
o fascinio pelo jornalismo
falou mais alto e, recente-
mente, integrou a equipa do
Publituris onde, até agora,
tem conseguido aliar estas
duas paixdes. Porém, o que
lhe da mais alegria é o seu
clube do coragdo - o Sport
Lisboa e Benfica.

OLIVIER SOARES

| consultor

Proveniente de uma familia de
hoteleiros, o gosto pela hotela-
ria € o turismo sempre esteve
presente. A procura constante
de solugdes inovadores levou-
0 a investir nas potencialidades
das plataformas de redes so-
ciais como factor de sucesso
para o desenvolvimento co-
mercial dos varios produtos
turisticos, fomentando o bran-
ding do destino e a divulgacio
de experiéncias.

Foi através da sua pagina no
Facebook “Turismo 2.0 -
Pensar Online* que a sua ac-
tividade ganhou notoriedade.

EDUARDO ABREU

| socio neoturis

Socio da neoturis, desenvolve
trabalhos desde 1994 para o
TR Grupos André Jordan,
Amorim Turismo, Espirito
Santo, Sonae, etc. Coorde-
nou e integrou equipas em
projectos como o Aquapura,
Parque Alqueva, I’and &Vi-
neyards, Bom Sucesso ou o
Troia Resort. Desenvolveu
projectos em Espanha, Brasil,
Cabo Verde, Mogambique,
Angola ou Marrocos, entre
outros. Formado em Gestdo
e Planeamento em Turismo
na Universidade de Aveiro;
Consultoria de Gestio e Au-
ditoria Financeira no ISCTE
e Finangas Empresariais na
Catolica, Eduardo Abreu ¢
membro do European Resort
and Hotel Council do Urban
Land Institute (ULI).



TOP|SPA

CONSULTANTS

em Portugal, por isso sabemos a imﬁortﬁncia de criar con
diferenciadores para Hotéis e Resorts.

A nossa gestdo operacional garante experiéncias memoraveis aos seus hdspedes,
cumprindo os mais exigentes standards hoteleiros e atingindo elevados niveis de
rentabilidade.

Criamos e gerimos spas de sucesso.

CONSULTORIA DESIGN RESTRUCTURING GESTAO

WWW-tOpSpa-pt FOTO // CitySpa design & managed by Top Spa.




Um novo conceito de descanso
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