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Centro de Portugal

Nao € percepcionada como uma regiao turistica unificada, mas antes
como um zona geografica do pais, com dificil atribuicao dos seus
limites e contornos. Nao existe, generalizadamente, uma percepcao
da extensao do “centro interior”. Para a situar sao referidos,
normalmente, nomes de localidades, terras ou cidades, por exemplo:

Coimbra, Leiria, Viseu, Figueira da Foz e aldeias e locais historicos
tais como Batalha e Aljubarrota.
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“Centro? E claramente uma zona pouco conhecida

para mim que nao sei definir... Santareém, Cartaxo...
mas € uma mancha indefinida”
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*(...) de certa forma ...nao tem tao marcada, ha talvez

um pouco de tudo e realmente € uma zona tao urbanizada...
e dificil porque para sair de Lisboa e chegar ao campo €&
preciso andar Kms. e Kms. e Kms... € para mim a regiao

Centro tem como centro Lisboa..”
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Pop. Local (simpatia)

Paisagem Urbana

Patrimonio Historico

Oferta Cultura Social

Oferta Hoteleira

Clima Atmosférico
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Atractividade Centro explicada
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Atractividade Centro explicada Percepcao do Centro

Pop. Local (simpatia) 129 Patrimonio Historico _ 4.10
Paisagem Urbana 12% Paisagem Natural _ 4.04
Patrimdnio Historico _ 15% Gastronomia 3.97
Oferta Cultura Social _ 18% Pop. Local (simpatia)
Oferta Hoteleira _ 23% Clima Atmosfeérico 3.61
0% 8% 15% 23% 30% Oferta Hoteleira _3.38
Oferta Cultural Social
1.00 2.00 3.00 4.00 5.00

Média Nacional Média da Regiao

Monday, September 21, 2009



