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Atractividade dos Destinos Turisticos - Estudo de Avaliacao BRANDIACENTRAL
01\ ABRANGENCIA DO ESTUDO

Avaliar a Atractividade Turistica das
11 Entidades Regionais de Turismo
junto do mercado nacional, mercado
prioritario e estratégico para o
desenvolvimento do sector turistico.
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Atractividade dos Destinos Turisticos - Estudo de Avaliacao BRANDIACENTRAL
01\ ABRANGENCIA DO ESTUDO

Objectivo

Aferir as percepcoes (representacoes
mentais e sociais) dos portugueses sobre
cada regiao, clarificando os aspectos de
cada regiao que contribuem para a sua
atractividade, isto €, identificando as
variaveis que os consumidores evocam

e utilizam para avaliar cada marca regiao.
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Atractividade dos Destinos Turisticos - Estudo de Avaliacao BRANDIACENTRAL
02\ ABORDAGEM METODOLOGICA

Com quem?
Participantes do estudo.

. Potenciais turistas Portugueses

Dois eixos motivacionais de consumo

(1) Libertacao da rotina
(2) Procura de novas experiéncias
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Atractividade dos Destinos Turisticos - Estudo de Avaliacao BRANDIACENTRAL
02\ ABORDAGEM METODOLOGICA

Como?

Triangulacao Metodologica

(1)Entrevistas em profundidade
(2)Grupos de discussao
(3)Entrevistas etnograficas

(4)Inquérito nacional online
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Atractividade dos Destinos Turisticos - Estudo de Avaliacao
02\ ABORDAGEM METODOLOGICA

Plano de
Investigacao

BRANDIACENTRAL

Grupos de Discussao Residentes

Metodo Qualitativo

Residentes

Auscultacao

Entrevistas em
Profundidade

e Avaliacao

de Percepcoes

Método Quantitativo

Turistas

Inquérito Nacional Online
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Atractividade dos Destinos Turisticos - Estudo de Avaliacao
03\ MODELIZACAO DA ATRACTIVIDADE DAS MARCAS REGIAO

BRANDIACENTRAL

Universo de Variaveis das Marcas Regiao

Clima

Paisagem Natural

Gastronomia

Patrimonio Historico

Paisagem Urbana

Populacao Local

Oferta Cultural e Social

Oferta Hoteleira
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Atractividade dos Destinos Turisticos - Estudo de Avaliacao BRANDIA CENTRAL
03\ MODELIZACAO DA ATRACTIVIDADE DAS MARCAS REGIAO

Indice de Atractividade

Oferta de Identificacao Qualidade Prestigio
Actividades + com a Marca + da Marca + Conferido

v

Atractividade da Marca Regiao
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Atractividade dos Destinos Turisticos - Estudo de Avaliacao BRANDIA CENTRAL
03\ MODELIZACAO DA ATRACTIVIDADE DAS MARCAS REGIAO

Impacto das Variaveis da Marca

Clima Paisagem Gastronomia Patrimonio Oferta Oferta Populacao Paisagem
Natural Historico Cultural Hoteleira Local Urbana
e Social

A
) 4

Oferta de + Identificacao + Qualidade + Prestigio

Actividades com a Marca de Marca Conferido

v

Atractividade da Marca Regiao
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Atractividade dos Destinos Turisticos - Estudo de Avaliacao BRANDIA CENTRAL
03\ MODELIZACAO DA ATRACTIVIDADE DAS MARCAS REGIAO

Universo de Analise de Partida
(11 Marcas Regiao)

Marca Porto e Norte de Portugal

Marca Porto Marca Norte de Portugal

Marca Lisboa e Vale do Tejo

Marca Lisboa Marca Lisboa e V. do Tejo
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Atractividade dos Destinos Turisticos - Estudo de Avaliacao
03\ MODELIZACAO DA ATRACTIVIDADE DAS MARCAS REGIAO

Universo de Analise
(13 Marcas Regiao)

Norte de Portugal

Porto

Douro

Centro de Portugal

Serra da Estrela

Leiria-Fatima

Lisboa e Vale do Tejo

BRANDIACENTRAL

Lisboa

Oeste

Alentejo

Alentejo-Litoral

Turismo das Terras do
Grande Lago Alqueva - Alentejo

Algarve
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